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Ansatz

Struktur

Organisation

Hauptstrategie Ergänzungsstrategie

Hierarchie

NetzwerkMatrix

Absatzmarkt(Kunden)

Ziele− Wege− Mittel Mittel− Chancen− Ziele

Metastrategie

Ressourcen

Primusinterpares

Strategische
Ausgangslage

Strategische
Variable

Absatzmarkt
(Geschäftsfelder)

Ressourcenpotential
(Wissen,Können)


